Impuls: Der
Veganuary-Effekt

Wie eine Ernahrungskampagne
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- - o * Edeka geht im Veganuary in die
Veganuary: Warum der vegane Januar der Vegan-Offensive

neue Black Friday des Handels werden

kan nte Zum achten Mal findet derzeit der Veganuary statt. Mit dabei ist
Edeka, das unter dem Hashtag #Veginner eine Vegan-Offensive
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Der flexible Ratenkredit der Volkswagen Bank. Mehr erfahren.

UNTERHALTUNG

Premiere mit dem Veganuary
Jimi Blue Ochsenknecht wird Teilzeitveganer

1. Menschen motivieren: individuelle Teilnahme an der Veganuary-Challenge

Ziel: Ernahrungswende anregen

durch individuelle und 2. Maedien interessieren: Veganuary-Buzz in der breiten Offentlichkeit
systemische erzeugen

Verindery ng 3. Markt aktivieren: einfachen Zugang zu wohlschmeckenden, vielfaltigen

pflanzlichen Produkten schaffen
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Unternehmen im Veganuary




Unternehmenskommunikation: Motive und Attribute
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Vielfalt und Gibt’s jetzt auch vegan  Klima Neues probieren Alternativen zu Fisch
Produktsortiment und Fleisch

Analyse: Nielsen v



WARUM SICH

56 % FLEXITARISCH
56 % der Menschen in Deutschland

Argument 1:
Markt-
entwicklung

ernahren sich flexitarisch,
verzichten also bewusst haufiger
auf Fleisch.

60 % ALLER DEUTSCHEN

Mehr als die Halfte aller Deutschen

halten vegane Erndhrung laut einer

Kantar-Studie fiir wichtig im Kampf
gegen den Klimawandel.

750 % WACHSTUM

Die Werbeausgaben rund um

den Aktionsmonat Veganuary

sind seit Start der Kampagne

2020 in Deutschland um etwa
750 % gewachsen.

DAS VEGANUARY BUSINESS

SUPPORT TOOLKIT 2023
ALS UNTERNEHMEN ERFOLGREICH
AN DER KAMPAGNE TEILNEHMEN

VORLAGEN UND LOGOS

FUR EINE ERFOLGREICHE

'VEGANUARY-KAMPAGNE
BEFINDEN SICH HIER!

o

MITMACHEN LOHNT

12 % WENIGER FLEISCH

Der Fleischkonsum pro Kopf in
Deutschland sinkt seit Jahren, laut
Bundesanstalt fiir Landwirtschaft
und Ernahrung (BLE) ging er im
Jahr 2021 um 12 % gegeniiber
2011 zurick.

Mehr als 1,5 Millionen Menschen
in Deutschland ernahren sich
rein pflanzlich, jeden Tag kommen
etwa 200 Menschen dazu.
Laut BMEL-Ernahrungsreport
2021 ist der Anteil vegan lebender
Menschen in Deutschland von
1 % auf 2 % gestiegen.

RASANTER ANSTIEG

Noch im Jahr 2008 ernahrten sich
erst etwa 80.000 Menschen vegan.

19 % MEHR
FLEISCHALTERNATIVEN

Der Markt fiir Fleischalternativen
wuchs laut Statistischem
Bundesamt im Jahr 2021 erneut
deutlich um 19 % im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum.

26 % MASSGEBLICH
BEEINFLUSST |

26 % der Britinnen und Briten
gaben an, dass Trends wie
Veganuary ihr Einkaufsverhalten
maRgeblich beeinflussen.

97 % UMSATZWACHSTUM

Rein pflanzlicher Boom:
Von 2018 bis 2020 steigerte sich
der Umsatz rein pflanzlicher

Produkte um mehr als 97 %.



Vegan boomt: Sie erraten nie, wer richtig vom Vegansinn profitiert *** BILDplus Inhalt *** - Wirtschaft - Bild.de 13.01.22, 17:39

MILLIARDEN-BOOM IN DEUTSCHLAND

Wer mit dem Vegansinn ein

Schweinegeld macht
BILD macht den Branchen-Check

Burger ohne Fleisch und Kase: Nicht nur im ,,Veganuary“ boomt das Vegan- und Veggie-Geschaft

LOU SIEBERT

12.01.2022 - 10:44 Uhr




DER VEGANUARY-IMPAKT
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DAS VEGANUARY BUSINESS

SUPPORT TOOLKIT 2023
ALS UNTERNEHMEN ERFOLGREICH
AN DER KAMPAGNE TEILNEHMEN
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Argument 3:
Portfolio-
Erwelterung

* Beispiele:
* Gutfried

* Molkerei Rucker
(hanfbasierte vegane
Produktlinie)
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Argument 4.
Veganuary ist
am Puls der
Zeit — ——

IM ANGEBOT SPEZIELL FUR VEGANUARY




Veganuary-Kostenstudie

Tabelle 33: Durchschnittliche Portionspreise der gruppierten Gerichte (differenziert nach Ernahrungsweise und Erzeugungsart)

Ernahrungsweise omnivor vegan
Erzeugungsart der Produkte/ Gruppierung konventionell biologisch konventionell biologisch

der Gerichte

fleischhaltig (16 Gerichte) 198 € 342 € 1,79 € 233 €
fischhaltig (2 Gerichte) 2,70 € 4,22 € 2,80 € 392 €
suR/vegetarisch (2 Gerichte) 0,89 € 1,10 € 0,75 € 0,96 €




Argument 5:
Einfache
Umsetzung

DAS VEGANUARY BUSINESS

SUPPORT TOOLKIT 2023

ALS UNTERNEHMEN ERFOLGREICH
AN DER KAMPAGNE TEILNEHMEN

VORLAGEN UND HILFSMITTEL

VEGAN

VEGANUARY

VORLAGEN UND LOGOS

FUR EINE ERFOLGREICHE =~
VEGANUARY-KAMPAGNE i
BEFINDEN SICH HIER:

Cardbosrd POS axample Cardboard POS example

HERUNTERLADEN @

Cardboard POS esample Cardboard POS exampie

VEGANUARY




Verstetigung des Erfolgs: Beispiel HelloFresh

Bereit sein fiir Alles?
Geht ganz leicht. sC

FINDE LOOKS MIT LEICHTIGKEIT.

LOUISA DELLERT

So einfach kann vegane Erndhrung sein

‘ “ louisadellert © - Folgen
Rod Stewart - Do Ya Think I'm Sexy
A louisadellert © Ve
lloveg:
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Louisa Dellert fir HelloFresh
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LALDI unterstiitzt den Veganuary bereits seit der Deutschland-Premiere
im Jahr 2020: Die Initiative wird

von Jahr zu Jahr gréfSer und war auch in diesem Jahr

wieder ein voller Erfolg.”

- Laura Kristin Kaiser, Managerin Corporate Responsibility /
Quality Assurance Germany bei ALDI Nord

,Insgesamt konnten wir im Vergleich zu 2019 unser Angebot
an rein pflanzlichen Produkten seither verdoppeln.”

- Dr. Annett Werny, Managerin Corporate Responsibility bei
ALDI Sid

VEGANUARY

Im Januar vegan leben mit ALDI.

Dauerhaftim Sortiment

VEGAN o
|ss JECKER |

ALDI Nord & ALDI SUD ausgezeichnet von PETA in
der Kategorie .Veganfreundlichster Supermarkt”
peta.de/vegan-food-award-2020
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spanlschef 60 % Fruchtgehalt;
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fontrotiert [ spanischer Rotwein; B logische
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S
Bio-Hafer Drink \
Rein pflanzlich; mild im Geschmack;

verschiedene Sorten; kontrolliert
okologische Erzeugung

DEIN VEGANER PROBEMONAT '

Du mochtest dlch einen Monat rein
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